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ESSENTIALHEADUNES FOR MOBILE, INTERNET, AND SOCIAL MEDIA USE AROUND THE WORLD

INTERNET USER NUMBERS NO LONGER INCLUDE DATA SOURCED FROM SOCIAL MEDIA PLATFORMS, SO VALUES AREN O (
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THE WORLD’S MOST-USED SOCIAL PLATFORMS

THE LATEST GLOBAL ACTIVE USER FIGURES (IN MILLIONS) FOR A SELECTION OF THE WORLD'S TOP SOCIAL MEDIA PLATFORMS"*

FACEBOOK
YOUTUBE

WHATSAPP

Fe mesSENGER * | 1,300
insTacram: | 1,221
wen /weckar [ 1,213
ncox [ 689

oo’ . 617

oouwin* [ 600
sinaweso' [ 511
raccrav' [ 500
snarciar: [ 498
DATA UPDATED TO:
xaswou' N, 461 25 JANUARY 2021
enterest [T 442
reoor [ 430
wier [ 353
auora [ 300

social




ESSENTIALHEADUNES FOR MOBILE, INTERNET, AND SOCIAL MEDIA USE

ﬂ CHANGES TO DATA SOURCES FOR INTERNET USERS AND SOCIAL MEDIA USERS MEAN THAT VALUES ARE N RABLE WITH PREVIOUS REPORTS

TOTAL MOBILE INTERNET ACTIVE SOCIAL
POPULATION CONNECTIONS

USERS MEDIA USERS

19.16 25.31 15.78 16.00

MILLION MILLION

URBANISATION:

MILLION MILLION

vs. POPULATION: vs. POPULATION: vs. POPULATION:

87.8% 132.1% 82.3% 83.5%
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TOTAL
POPULATION

19.16

MILLION

URBANISATION
OF POPULATION

]

FEMALE
POPULATION

50.7%

POPULATION DENSITY
(PEOPLE PER KM?)

MALE
POPULATION

49.3%

OVERALL UTERACY
(ADULTS AGED 15+

ANNUAL CHANGE
IN TOTAL POPULATION

+0.7%

FEMALE LITERACY
(ADULTS AGED 15+)

MEDIAN
AGE

=

335.6

MALE LITERACY
(ADULTS AGED 15+)

96.5%
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{QUIENES SON LOS NUEVOS ELECTORES?

PR, Buendia 2
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NUEVOS ELECTORES

Exigen nuevos retos en la

comunicacion politica y en las LAS MEJORES CAMPANAS SON

campanas electorales: SOBRE LOS CIUDADANOS,
1. Que las campafas no sean

sobre politicos, candidatos,
partidos o instituciones. HISTORIAS,

2. Que las campanas no sean LAS QUE MOVILIZAN
sobre “productos”.

LAS QUE CUENTAN SUS
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¢ COMO LOGRO MOVILIZAR?

1) SE TRATA DE
REEMPLAZAR LA

INTUICION POR LA
INVESTIGACION
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¢COMO CONECTO CON LOS NUEVOS ELECTORES?

2) CONOCER LA
COYUNTURA
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¢COMO CONECTO CON LOS NUEVOS ELECTORES?

3) SE TRATA DE DAR
UN PASO DEL

MENSAIJE CLASICO
AL QUE MOVILIZA
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¢ COMO CONECTO CON LOS NUEVOS ELECTORES?

4) SIENDO
AUTENTICAS
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¢ COMO CONECTO CON LOS NUEVOS ELECTORES?

5) SE TRATA DE
CONECTAR
REALMENTE CON

LAS EMOCIONES
DE LA GENTE
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¢COMO CONECTO CON LOS NUEVOS ELECTORES?

"M - | '*f« &

6) SE TRATA DE ard Jsiesl AT

PERMITIRLES S

APROPIARSE DE
TU MENSAJE

uug o
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¢COMO CONECTO CON LOS NUEVOS ELECTORES?

7) QUE
INVOLUCRE A LA

CIUDADANIA

La primera ministra de Nueva
Zelanda hace historia: lleva a
su bebé a la ONU
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¢ COMO LOGRO MOVILIZAR?

8) SE TRATA

DEL MENSAJE

Erfolgreich
fur Deutschland.

oy
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Traduccidn: Exitoso para Alemania



FUNDAMENTOS DEL MENSAIJE

BIOGRAFIA PASION

> ¢QUIEN ERES TU? > ¢EN QUE CREES?

> ;QUIEN ES TU
VILLANO?

EXPERIENCIA niw TONO

> ;QUE HAS HECHO? 1 > ;PUEDES
CONECTAR CON LA
GENTE?
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YO COMO CANDIDATA

1) ¢éPOR QUE ERES CANDIDATA?

+ MENSAJE
2) ¢éPOR QUE HAY QUE VOTAR IN ICIAL

PORTI?
+

3) éPOR QUE NO HAY QUE
VOTAR POR LOS OTROS?

o

>
.
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ELEMENTOS DE UNA CAMPANA EXITOSA

PLAN ESTRATEGICO DE CAMPANA

+

CAMPANA
SEe EXITOSA
=
CANDIDATA
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PLAN ESTRATEGICO DE CAMPANA

1

¢QUE
DECIR?

‘o

 Ep

L Ep

éA QUIEN
DECIRLO?

Wendy Reyes Chiriboga @wendyreyesch

écoOMo
DECIRLO?

' o ﬁ
aro:
¢DONDE ¢CUANDO
DECIRLO? DECIRLO?
P,
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ETAPAS DE LA CAMPANA

1)

2)

3)

Presentacion de la candidatura: ¢Quién es?, équé ha hecho?, écual es su
experiencia?, épor qué quiere ser candidata.

Presentacion de las propuestas, plan y ejes: ¢Cudles son los principales
problemas de los ciudadanos y cuales son sus propuestas para
solucionarlas?, iqué ejes o temas tratara su campafia para conectarse con
sus ciudadanos?

Peticion del voto: No se puede pedir el voto si antes no se han comunciado
los dos pasos anteriores. Una vez que conozcan de usted, puede pasar a
pedir enfaticamente el voto por usted, su partido o su lista.
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LAS NUEVAS REGLAS QUE EL MUNDO LE IMPONE A LA POLITICA

Desencanto ciudadano con la democracia, las instituciones y |la
politica.

e Las personas quieren politicas, “no politicas”.

* Lacomunicaciony las relaciones con cada vez mas horizontales,
directas y rapidas que desafian a la politica.

 Los partidos que se aferran a sus ceremonias y actos que ya
nadie sigue o comparte.

 La necesidad de la profesionalizacion de la politica, que se
acerque al ciudadano, conozca los verdaderos problemas de |a
gente, mantenga una estrategia, un mensaje claro y certero.zx

X%
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‘Las mujeres pertenecen MUJERES E3

a todos los lugares donde
se toman decisiones.”

el

RUTH BADER GINSBURG
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iGracias por su atencion!

Wendy Reyes

wendy.reyes@proyelitica.com
@WendyReyesCh
@Proyelitica
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